Mowimy NIE bezmysinym zakupom - budujemy spoteczenstwo recyklingu

Maciej Kowalczyk

Marketing w reklamie i jej wptyw na wybory konsumentow

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
Dofinansowano ze Srodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej




Mowimy NIE bezmysinym zakupom - budujemy spoteczenstwo recyklingu

MARKETING = PROMOCIJA = REKLAMA

???

MARKETING PROMOCIA REKEAMA

” Dofinansowano ze Srodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

EDUKAC]I

@ Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu ¥
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MARKETING

Jest to nauka i sztuka badania, tworzenia i oferowania z zyskiem produktéw
posiadajgcych wartosc dla klienta w celu zaspokojenia potrzeb rynku docelowego.
Okresla, ktore segmenty rynku, przedsiebiorstwo moze najlepiej zaspokoic

oraz projektuje i promuje produkty i ustugi.

Philip Kotler
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MARKETING - MIX

- Price - Cena

- Product - Produkt

- Promotion - Promocja
- Place - Dystrybucja the

marketing
mix

promotion
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MARKETING — MIX
Price - Cena

Cena - to ilo$¢ pewnego dobra (najczesciej pienigdza), za przyjecie ktorej
sprzedajacy jest gotdw zrzec sie swoich praw do danego dobra, lub tez kupujacy
jest gotow ja kupié, aby do tego dobra nabyc¢ prawa. Cena moze dotyczyc

m.in. towaru lub ustugi.

Ksztattowanie ceny:

e zestawienie kosztow produkgji i sprzedazy,

e formuta popytowa,

e poziom cen produktéw konkurencyjnych,

e ustalenia stosowane przez administracje panstwowg oraz inne organy
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MARKETING — MIX
Product - Produkt

Produkt to zbidr korzysci dla nabywcy, postrzegany przez niego

jako oferta koszyka korzysci. Kupujacy kieruja sie przy wyborze produktu cecha
lub kilkoma cechami tworzgcymi tzw. rdzen produktu czyli korzys¢ wiodgaca.

Klasyfikacja produktow
e Produkty przemystowe
e Produkty konsumpcyjne
eDobra nietrwate (o krétkim uzytkowaniu)

eDobra trwate (dtugotrwatego uzytkowania)
e Ustugi

WLOCEAWSKIE
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MARKETING — MIX
Place - Dystrybucja

Proces transferu dobr i ustug ze sfery wytwarzania do sfery finalnej konsumpg;ji

Lub finalnego zuzycia poprzez kolejne szczeble i etapy kanatéw dystrybucyjnych.
Wszelkie decyzje iczynnosci zwigzane z dostarczaniem wytworzonych produktow
Finalnemu nabywcy (konsumentowi, uzytkownikowi).

e Kanaty dystrybucji

e Zasieg terytorialny

e Oferowany asortyment,
e Lokalizacja,

e Zapasy,

* Transport, logistyka.

* Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARKETING — MIX
Promotion - Promocja

Zespot dziatan i srodkdéw, poprzez ktore przedsiebiorstwo przekazuje na rynek
informacje dotyczgce produktu lub firmy, ksztattuje potrzeby nabywcow,
pobudza oraz ukierunkowuje popyt.

e Dziatanie majgce na celu pobudzenie sktonnosci do zakupu za pomocg
procesu komunikowania sie z nabywcami
e Sztuka pozyskiwania nabywcow

e Komunikowanie sie z konsumentem

..............
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MARKETING — MIX
Promotion — Funkcje Promog;ji

e Funkcja informacyjna
Jest niezbednym warunkiem orientacji marketingowej. Przyczynia sie
do przetamania bariery nieznajomosci rynku poprzez dostarczenie nabywcom
informacji dotyczacych produktu wprowadzanego na rynek czy tez samej firmy

e Funkcja pobudzajaca
Zamierzenie wywotania okreslonych zachowan rynkowych nabywcy poprzez
dostarczenie potencjalnym nabywcom przestanek decyzyjnych
(racjonalnych i emocjonalnych), umozliwiajgcych oceny réznych wariantéw zakupu,
witasciwego wyboru z punktu widzenia potrzeb i preferenc;ji.

* Funkcja konkurencyjna
Tworzenie zestawu pozacenowych instrumentéw rywalizacji na rynku.

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARKETING — MIX
Promotion — Funkcje Promocji

Oddziatywanie Oddziatywanie

masowe Interpersonalne

v Reklama v Promocja (sprzedaz) osobista
v Public relations v Marketing bezposredni

v Promocja sprzedazy v Internet

v Sponsoring v Event-y marketingowe

v Merchandising
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REKLAMA

Reklama jest odptatng forma prezentacji dobr, ustug i idei, oddziatujgca

na motywy, ktorymi kierujg sie konsumenci przy ich wyborze, postawy i sposéb
postepowania konsumentow. Pod wptywem reklamy konsumenci majg podjac
decyzje o zakupie reklamowanego produktu.

Odmiennym, nierynkowym rodzajem reklamy jest reklama spoteczna.
Reklama spoteczna to reklama majqca na celu wywotanie pozqdanych

zmian spofecznych, np. zaprzestania niewtasciwych zachowan, jakimi mogq by¢
prowadzenie samochodu po alkoholu czy palenie tytoniu przez kobiety w cigzy.
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REKLAMA
funkcje

e informacyjng — informuje o produkcie wprowadzanym na rynek, jego
przeznaczeniu i najwazniejszych cechach, ktére go wyrdzniajg sposrod produktow
konkurencyjnych firm;

* naktaniajgca — przekonuje konsumentow, ze dany produkt najlepiej odpowiada ich
potrzebom i warto go nabyg¢;

® przypominajgcy — przypomina o danym produkcie, utrwala przekonanie, ze jest
on najlepszy, kreuje lojalnos¢ konsumenta wzgledem konkretnej marki;

e edukacyjng i ekonomiczng — uswiadamia konsumentowi mozliwosci zaspokojenia
potrzeb, wskazuje tanszy odpowiednik produktu, ktory go satysfakcjonuije.
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REKLAMA
Mechanizm oddziatywania

Reklama wptywa na konsumenta wedtug okreslonego schematu. Zdaniem
tworcow reklam, potencjalny nabywca powinien zosta¢ poprowadzony przez
kolejne etapy, ktoére przyblizg go do dokonania zakupu danego produktu.

Model DAGMAR (Defining Advertising Goals for Measured Advertising Results),
ktdrego autorem jest Russell Colley.
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REKLAMA
Mechanizm oddziatywania

e Swiadomos¢ istnienia firmy i jej produktow

® zrozumienie, polegajgce na przyswojeniu przez konsumenta hasetf reklamowych
i stworzeniu przez niego wtasnego, lecz pozadanego przez producenta,
wyobrazenia o produkcie i korzysciach ptyngcych z ewentualnego zakupu.

* przekonanie obejmuje decyzje o checi zakupu produktu, podsycang np. przez
informacje od klientow, ktérzy podobno zakupili juz dany produkt, lub ekspertow
(np. farmaceutow, lekarzy, fryzjeréw, doswiadczonych rodzicow).

e dziatanie, czyli czynnos¢ bezposrednio prowadzaca do zakupu, co jest
wspierane przez odpowiednie zabiegi utatwiajgce dostep do produktu,
np. odpowiednig ekspozycje towaru, rozdawanie probek.
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REKLAMA
Mechanizm oddziatywania

Action

Conviction

DZIALANIE
PRZEKONANIE
Comprehension
ZROZUMIENIE
Awareness
SWIADOMOSC
=’= Mowimy NIE bezmyslnym zakupom — budujemy spoteczenstwo recyklingu
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REKLAMA
Naduzycia w reklamie

e reklama podprogowa — np. podczas emisji filmow czy programoéw telewizyjnych
* zawyzanie ceny wyjsciowej wzgledem tej, ktora jest podana w akcji promocyjnej
(np. w posezonowej obnizce cen);
e podawanie cen niepetnych, np. bez podatku VAT;
e proponowanie kart lojalnosciowych, za ktore konsument dostaje upominki
o wartosci nieadekwatnej wzgledem zakupionego towaru;
e tzw. downsizing, czyli zmniejszanie zawartosci opakowania przy danej cenie;
e sugerowanie rozmiarem opakowania wiekszej zawartosci;
e dotgczanie do produktu prezentdow, ktore w rzeczywistosci podnoszg cene catosci
e sprzedaz dwdch produktow w cenie jednego, przy zawyzeniu ceny
jednego produktu,
e nieprawdziwa informacja o likwidacji sklepu i zwigzanej z tym
wyprzedazy asortymentu

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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REKLAMA
Zaangazowanie w zakup i postawa wobec produktu

e Reklama informacyjna — samochdd, dom ustugi finansowe; demonstracja produktu,
informacja, korzysci racjonalne, wiarygodnos¢ nadawcy

e Reklama emocjonalna — bizuteria, kosmetyki, modna odziez, obuwie sportowe;
wywieranie wrazenia, obraz — korzysci emocjonalne, atrakcyjnos¢ nadawcy — wtadza

e Reklama tworzaca nawyk — artykuty zywnosciowe, benzyna, leki; przypominanie,
tworzenie nawyku, quasi racjonalnos¢, korzys¢ z bycia wiernym konsumenta,
wiarygodnosc przecietnego konsumenta lub eksperta

e Reklama dajaca satysfakcje — piwo, napoje chtodzgce, stodycze; tworzenie
wizerunku produktu, wskazywanie na chwilowg przyjemnos¢, atrakcyjnosé¢ bohatera

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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REKLAMA
Informacyjna
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REKLAMA
Emocjonalna

VEKA - bezpieczenstwo, ciepio
s i cisza w Twoim domu.
r ‘ \"~\

rmonaua

(9
e
)
!
Programy Inwestycyjne Gen
> Nawet najlepsi musza pomyslet o przyszosci, dlatego wybieraja
a programy inwestycyjne Generali. Szerokie mozliwosci
inwestowania | dostep do rachunku przez Intemet.
V E R Zacznij zarabia¢ juz dzi$. Wiecej na www.generali.pl.
Tmurzys!w@ Ubezpieczen nie gwerentuje uzyskania okmeslonsgo celu mweetycyjiego.
INTRODUCES YELLOW. DIAMOND iy kil LT i e .
i s
[} Mowimy NIE bezmyslnym zakupom — budujemy spoteczenstwo recyklingu

Dofinansowano ze Srodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

WLOCEAWSKIE
ENTRUM

DUKAC]I
EKOLOGICZNE|



Mowimy NIE bezmysinym zakupom - budujemy spoteczenstwo recyklingu

REKLAMA
Tworzgca nawyk

ey Mowimy NIE bezmyslnym zakupom — budujemy spoteczenstwo recyklingu
Dofinansowano ze Srodkow Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej

uuuuuuuuuuuu




Mowimy NIE bezmysinym zakupom - budujemy spoteczenstwo recyklingu

REKLAMA
Dajaca satysfakcje
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Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
Dofinansowano ze Srodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej



Mowimy NIE bezmysinym zakupom - budujemy spoteczenstwo recyklingu

REKLAMA
Cele reklamy

e Dostarcza informacje o produkcie,
e Podaje przyczyny, dlaczego warto kupic¢ produkt,
e Zmienia postawe nabywcoéw wobec firmy,

e Utrwala produkt w swiadomosci konsumentow.

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARCHANDISING

Merchandising - to sposoby wptywania na zachowania klientow poprzez
wystroj pomieszczenia i sposob prezentacji towarow w celu zwiekszenia
sprzedazy, zainteresowania odbiorcow, a nawet zwiekszenia subiektywnej
wartosci towaru w oczach klienta.

Cele posrednie okresla akronim AIDA, od angielskich stow:

Attention — Interest — Desire — Action,

czyli: przyciggng¢ uwage klienta — wzbudzic¢ jego zainteresowanie

— i pozgdanie, potrzebe posiadania — oraz zainicjowac dziatanie, czyli zakup.

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARCHANDISING
Przestrzen ekspozycji towaru

» najbardziej pozadany obszar to ten w zasiegu wzroku konsumenta

» towary zamieszczone na potkach ponizej 60 cmn majg juz o wiele mniejszg
szanse na sprzedaz

» wyjgtkiem sg sklepy wielkoobszarowe, gdzie zasieg wzroku klienta zmienia sie
i przestrzen tuz nad podtoga nalezy do najbardziej ,sprzedazowych”, klient ma
wtedy mozliwoss oglgdania asortymentu ze znacznej odlegtosci

 potki przy kasie - miejsce strategiczne

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARCHANDISING Anlz nzacja powierzchni handlowej

2 l | NAGRODY
i :i‘ b\ 1 PROMOCIE

Ea = I===N il N

zradto: http://visualmerchandising-pl.blogspot.com
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MARCHANDISING
Kolory

Aranzacja kolorystyczna przestrzeni wptywa na emocje konsumenta, moze
motywowac lub demotywowac. Nieprzemyslane potgczenie barw dziata
rozdrazniajgco, w efekcie moze spowodowac ucieczke klienta.

Ciepte kolory sg zywe Ciepte
. kolory
i energetyczne

Zimne kolory dajg wrazenie
spokoju i ukojenia.

Chlodne

Biaty, czarny i szary kol
olory

uznawane sg za kolory neutralne.

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/

Dofinansowano ze Srodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
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MARCHANDISING
Kolory

Czerwony jest kolorem bardzo intensywnym emocjonalnie.

— Przenosi teksty oraz obrazy na plan pierwszy.

Powinien by¢ uzywany jako akcent stymulowania ludzi

C g do podjecia szybkiej decyzji.

Kolor czerwony jest idealng barwg dla nagtéwkoéw typu:

g #M okazja, tylko teraz.
‘ &

Jasna czerwien — rados¢, seksualnosé, pasje, czutosé, mitosé.
RAzowy — oznacza romantycznosc, mitosé i przyjazn.

Ciemna czerwien — Wigor, sitg woli, gniewem, przywodztwem.

Bragzowy — Sugeruje stabilnos¢, podkresla klasyczny prestiz.

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/
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MARCHANDISING
Kolory

Potaczenie energii czerwieni oraz pogodnosci z6ttego.

Jest barwnym okresleniem nie tylko radosci ale i fascynacji,
jak i determinacji. Jako kolor cytrusowy pomaranczowy
doskonale stymuluje apetyt. Dzieki temu w reklamie najlepiej
spetnia swojg funkcje promujac jedzenie czy produkty
skierowane do mtodziezy.

Ciemny pomaranczowy — odzwierciedla podejrzliwos¢, oszustwo.
Czerwona pomarancz — nawigzuje do pragnienia, przyjemnosci,
dominacji i agresiji.

Ztoty — wywotuje uczucie prestizu, czesto podkresla wysokg jakosé.

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/
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MARCHANDISING
Kolory

Z6tty jest kolorem stonica, zatem $cisle jest powigzany
Ze szczesciem, energig oraz intelektem.
Kolor ten uzywany jest aby promowac produkty dzieciece
oraz oferty mitego spedzania wolnego czasu. Nie powinien by¢
jednak uzywany przy produktach prestizowych.
@ Nadaje sie rowniez do podkreslenia bezpieczenstwa.

Jasny 20tty — radosé i Swiezosé

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/
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MARCHANDISING
Kolory

Kolor zielony jest kolorem natury

Symbolizuje wzrost, harmonie, Swiezos¢ oraz ptodnosc.
Zielony w przeciwienstwie do koloru czerwonego okresla
rowniez bezpieczenstwo. W reklamie podkreslamy
podkreslamy nieszkodliwos¢ czy naturalnosc.

Ciemny zielony — chciwos¢, zazdrosc ale rédwniez ambicje.
Morska ziele — w ujeciu emocjonalnym oznacza ochrone,
Dobre zdrowie.

Zielen oliwkowa — barwa pokoju

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/
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MARCHANDISING
Kolory

Niebieski to kolor nieba i morza. Symbol stabilizacji.
— Kojarzony jest z prawdg, lojalnoscig, madroscia i wiara.
Najlepiej promuje produkty lub ustugi z czystoscig ale réwniez
DANONE z woda (filtry wodne, $rodki czystosci, ryby), powietrzem
(linie lotnicze, warunki atmosferyczne). Nie stosujemy do celdw
“%‘ marketingowych zwigzanych z zywnoscig, gdyz kolor ten ttumi
y adidas apetyt.

Jasnoniebieski — zrozumienie, zdrowie, miekkosc.
Ciemnoniebieski — wiedza, moc, spdjnos¢.

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARCHANDISING
Kolory

._- Kolor czarny kojarzony z mocg, elegancjg tajemniczoscia

ale rédwniez ze ztem i Smiercia.

\{ Czarny daje poczucie perspektywy, gtebi oraz ma moc
Pumn wyszczuplajacy, rédwniez czytelnos¢. Moze oznaczac wysoki
standard (np. luksusowe samochody). Czesto stosuje sie kolor
czarny lub szary jako tfo w celu uwypuklenia innych koloréw.

Czarny i czerwony lub czarny i pomaranczowy — agresywnos¢

http://www.projektowaniegraficzne.pl/znaczenie-kolorow-w-reklamie-teoria-barw-psychologi-kolorow/

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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MARCHANDISING
Ztote zasady

e Produkty jednej marki umieszczone sg obok siebie.

e Produkty tej samej kategorii umieszczone sg obok siebie.

» Najlepsze miejsca zarezerwowane s3 dla najdrozszych produktéw.

e Im wiecej miejsca przeznaczysz na dany produkt, tym wieksza bedzie jego sprzedaz.
» Klient porusza sie w sklepie w kierunku przeciwnym do ruchu wskazowek zegara.

« Klient siega chetniej po towar z prawej strony.

» Klient odbiera bodzce za pomocg wszystkich zmystéw.

« Klient nie toleruje wolnych miejsc na pdétkach.

 Atrakcyjne towary wzmacniajg stabe strefy.

e Sprzedaz produktu wzmacniajg materiaty reklamowe.

* Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Jako instrument promog;ji

Opakowanie to wyréb przeznaczony do przechowywania, ochrony, przewozu,
dostarczania lub prezentacji wszelkich surowcéw i towarow. Kazde opakowanie
powinno by¢ dostosowane do wtasciwosci towaru.

Dobdr odpowiednich materiatow i tworzyw opakowaniowych jest zagadnieniem
bardzo ztozonym, zwazywszy na olbrzymig roznorodnos¢ produktéw oraz

coraz szerszg game materiatow opakowaniowych i sposobdéw pakowania
[Lisinska-Kusnierz, Ucherek 2003]

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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O PA KOWA N I E Funkecja Wymagania stawiane opakowaniom:

Ochronna towardéw przed dziataniem czynnikéw zewnetrznych

Ochrona przed korozja, trudnopalnoéé, mata wrazliwosé na zmiany temperatury
Zapobieganie uszkodzeniu towaru, zabrudzenin, zepsuciu, zmianie barwy
Zabezpieczenie wartodci uzytkowej, zapewnienie Swiezodci i trwalodci
Stabilnosé formy ulatwiajaca transport, magazynowanie i ekspozyeje sklepowa
Odpornosé na nacisk (pietrzenie), wstrzasy, rozrywanie, zderzenia

Logistyczna Znormalizowane wymiary zapewniajace latwosc czynnosci manipulacyjnych
Oszezednodé powierzehni 1 przestrzeni

Podatnosé na tworzenie jednostek tadunkowych

Zapoznawanie nabywcy z wlasciwosciami produktu, miejscem i data wytworzenia
towaru, sposobem uzycia, terminem waznosci, cena i innymi informacjami
Promocyjna Estetyczne wykonanie

Zachecanie klientow do dokonania zakupu

Pozytywne wplywanie na akceptacje produktéw przez konsumentéw

Ochronna

Informacyjna

(marketingowa,

reklamowa) Promowanie danego producenta i zwigkszanie konkurencyjnosci jego oferty

Sprzedazowa P atwosé identyfikowania, odroznialnosc
P atwosé otwierania opakowan zbiorczych

sprzedazna .. . . : . . -
(sp ) Patwosé ekspozycji, oszczednosé powierzchni na polee sklepowe;
Uzytkowa Funkcjonalnosé, higienicznosc¢, ekonomicznosé (taniosc)
I atwosc otwierania, mozliwos¢ ponownego zamykania
Ekologiczna Nieszkodliwosé dla srodowiska naturalnego

Mozliwosé utylizacji, latwosé kasacji

http.//www.logforum.net

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Jako instrument promog;ji

W strukturze marketingu-mix opakowanie moze by¢ ujmowane nie tylko jako
element produktu lub odrebne autonomiczne narzedzie, lecz takze jako jeden

z instrumentow szeroko rozumianej promoc;ji.

Opakowanie jest waznym i stosunkowo tanim instrumentem promocji sprzedazy
Artykutéw konsumpcyjnych.

Jedna z regut merchandisingu, czyli w szerokim rozumieniu marketingu
handlowego mowi, ze klienci kupujg to co im sie podoba, a niekoniecznie to
czego rzeczywiscie potrzebuja.

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Jako instrument promog;ji

Tekst i ilustracje na opakowaniu powinny nie tylko utatwia¢ wybor sposrod wielu
dostepnych marek, ale rowniez wptywad na satysfakcje klienta z podjecia

trafnej decyzji. Jako przyktad mozna podac zachowania zakupowe nabywcéw

o proekologicznych postawach.

[Jasiczak, Korzeniowski 1997]

odpowiednie oznakowanie opakowan

znakami ekologicznymi np. "zielony punkt", ~ Z‘;{OAZCB.IA 5
"przyjazny $rodowisku", "zdrowa zywnos¢" 4 !AJA / T e
MoGicae (B

(niemodyfikowana genetycznie). ’k‘*\ : ;°> &
Znaki te spetniajg zaréwno role N "

informacyjng, jak i promocyjna. : “

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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.55 Gazetapl

Qe

Orientacyjny czas rozktadu odpadow

2tyg. Recznik papierowy
2 mies. Resziki jedzenia
6 mies. Papier
® 2lata Dykta
S5lat Guma do Zucia

® 5lat Niedopalek papierosa
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150 lat

Puszka
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400 lat

Reklamowka
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450 lat

Pielucha
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1000 lat

Butelka PET
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1 min lat
Stolk
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OPAKOWANIE
Mozliwos¢ ponownego wykorzystania

Symbol ten oznacza, ze po wykorzystaniu produktu jego opakowanie
nadaje sie do ponownego wykorzystania co najmniej drugi raz.

Znak mozna znalez¢ na kontenerach,
beczkach, pudetkach, puszkach, kanistrach.

ey Mowimy NIE bezmyslnym zakupom — budujemy spoteczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Recycling

Taka informacje znajdziemy na opakowaniach, ktére podlegajg
ponownemu wykorzystaniu.

Umieszcza sie je na opakowaniach
z tworzyw sztucznych badz aluminium.
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OPAKOWANIE
Biodegradalne

Symbol opakowania biodegradowalnego, ktore w czasie kompostowania
nie uwalnia zadnych szkodliwych substancji.

ey Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Bezpieczny dla ozonu

Ten symbol informuje konsumenta, ze produkt nie zawiera freonow,
ktore niszczg warstwe ozonowg, a tym samym
przyczyniajg sie do globalnego ocieplenia klimatu.

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Produkt energooszczedny

Miedzynarodowy program majacy na celu promowanie produktow
energooszczednych i zmniejszenie wydzielania
gazow bedacych przyczyng efektu cieplarnianego.

ey,

ENERGY STAR

Moéwimy NIE bezmySlnym zakupom — budujemy spoleczenstwo recyklingu
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OPAKOWANIE
Dbaj o czystosc

Symbol przypomina, ze opakowanie po zuzytym produkcie
nalezy wyrzuci¢ do kosza, tak aby
nie zasmiecac otoczenia.
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OPAKOWANIE
Ekologiczne

uluu.
el (0433 537
BT PR
o it R
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OPAKOWANIE
Ekologiczne

=’= Mowimy NIE bezmyslnym zakupom — budujemy spoteczenstwo recyklingu
ST Dofinansowano ze Srodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej



Mowimy NIE bezmysinym zakupom - budujemy spoteczenstwo recyklingu

OPAKOWANIE
Ekologiczne

il ' .' l ! fl | U
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OPAKOWANIE
Ekologiczne

—
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OPAKOWANIE
Ekologiczne

CAR

& SROWN IN BORSET

THIS PACKAGING 1S

:isrnm“%

5\ GROWNIN SUFFOLK

PLANTARLE

180X BIODEGRADA
100% RECYCLAIL‘ELE

‘ JLE
: THIS PACKAGING 1S PLANTE
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OPAKOWANIE =
Ekologiczne

mM
MOJA TORBA 5

RATUJE bags

SWIAT
Pmc'a...

alafarameibeyl
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DZIEKUJE ZA UWAGE

Macie] Kowalczyk
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