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Postawa ekologiczna
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Etapy projektowania kampanii spolecznej

—

Etap

Opis

Pomysl, idea

Wszelkie dzialania powinny dotyvczyé spolecznie istotnego problemm. warto okreslic.
dla jakiej idei podejmowane sa dzialania. np. zmiana zachowan spolecznosci lokalne;.

Grono poten-

Im wigce] partmerow/sprzymierzencow. tym wigksze mozliwosci (wzedy administracji

cjalimych publicznej. podmioty rynkowe. ktdryvch przedmiot dzialania zwiazany jest z problema-

sojusznikow tvka kampanii. znane osoby. organizacje non-profit. przedstawiciele mediow. agencje

(interesariusze) PR. odpowiedzialne spolecznie firmy komercyjne. spolecznosc lokalna. wolontariu-
sZe. .. ).

Przekonanie W konkretne] sytuacji problemowe] nawiazanie wspolpracy z wlasciwyini interesariu-

partnerow do
wspolpracy

szami (np. w sprawie lokalnej media lokalne. firmy dzialajace na tym rynku).

Przeslanie

Wolol jakiej myvsli beda toczye sie dzialania. co ma byvé zakonmmmikowane (slownie
i graficznie).

Doprecvzowa-
nie celow
kampanii

W zalernosci od skali przedsiewziecia przelozenie celu ogdlnego na czastkowe.

Fakty

Nalezy zebrac¢ dane. dowody. badania. ktore przemawiaja za slusznoscia idel.

Opracowanie
zakresu dzialan

Dobor dzialan uzalezniony jest od skali kampanii. adresatow 1 pozyvskanych interesariu-
szv. budzetu. przyvjete] strategii konmmnikacyvijnej stosownie do obecnych trendow (np.
przy realizacji wydarzen kampanijnych zwvkle prowadzona jest aktvwnosc w Interne-
cie. ale takze pikniki. wiece. spotkania. eventy. ulotki i brosmuuy informacyjne czy
tablice ogloszeniowe. billboardy. reklamy prasowe. radiowe 1 inne w zaleznosci od
posiadanych srodkéw 1 pomystowosci). ogolnie podejmowane sa zintegrowane dziala-
nia proimocyjne.

Wdrozenie
1 pomiar rezul-
tatow

Harmonogram realizacji 1 sposoby pomiam rezultatow. sprawdzenie. czy udalo sie
osiagnac cele. Planyv co do dalszych dzialan. gdvz kampanie spoleczne czesto maja
charakter cvkliczny.
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Konkursy
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Aktywna edukacja

Wydawnictwa




hRLI Re& I T NRPR2gAA&] 2

5dzl £y T 6As NI

20200 6S1 YAlLadz2 Ol eaids
Racjonalna gospodarka odpadami

2RLJI Rs ¢

LINI @21 T yS

alLkl2o

I 1 MJ@ram;ANCEE

SOl y21I

20A

OA

O N



M

Kampanie edukacyjne WCEE

M- wimy NIE bezmyBudymempkspoinecze Etwo r
Dofinansowano ze $rodk-w Narodowego Funduszu

k1 i
hr



LN OYe (02 Rf I

7 .,
B Sl
y o

Ve

k1 i
hr

M- wimy NIE bezmyBudymempkspoinecze Etwo r
S Dofi nansowano ze $Srodk-w Narodowego Funduszu




Y2Y{1dzZNB a¥% Olé&y (122l N

Na konkurs wpgynngo

% M- wimy NIE bezmyBudymempkspoinecze Et wo r
Dofinansowano

ze Srodk-w Narodowego Funduszu




